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NOWE RELACIE — to koncept i przestanie proponowanej kampanii informacyjno-
promocyjnej. Motyw kampanii: ,olsztyn. nowe relacje” konstatuje, w pewnej mierze zaé
zapowiada zmiany w wielu aspektach codziennego zycia miasta i jego mieszkaricéw. Bo, choé¢
moze to zabrzmieC pozornie ahistorycznie — tramwaj na ulicach Olsztyna to nowo$c,
konstytuujaca absolutnie nowe relacje. Nie tylko komunikacyjne, typu »pociag relacji
Warszawa - Olsztyn...”. Takze inne, bedace ich pochodng, w wielu ptaszczyznach zycia
miejskiego. To przestawienie miasta na nowe tory. Dostownie i w przenoéni. Ustanowienie
nowych relacji miasta z mieszkaricami, mieszkaricéw z mieszkaricami, mieszkarficéw z
miastem. Poprzez dodanie nowoczesnego komponentu organizmu miasta, jakim jest linia
tramwajowa, do zmodernizowanego systemu komunikacji autobusowe;j i przebudowanej
infrastruktury drogowej miasta, nowe relacje powstajg na stykach wszystkich tych
elementow.

Uswiadomieniu sobie — czyli nam, Olsztyniakom — tych, w rzeczy samej intrygujacych
konsekwencjami, NOWYCH RELACJI, stuzy ta kampania. Oczywiécie najprosciej bytoby
zachgcac werbalnie: wsigdZ do tramwaju/autobusu... | juzl Najproéciej, co nie zhaczy
skutecznie. Nachalne zachety z reguty odstreczajg Rodakéw. Potwierdzajg to szczegollnie
fakty rodem z polityki. A wiec? NOWE RELACIE! Czyli? Ciepte, spokojne oswajanie.
Skutkujgce przywigzaniem do NOWYCH RELACII, i dumg z ich w Olsztynie powstawania. To
proponujemy.

Istotny jest dobor narzedzi.

Proponujemy dobdr réznorodny, z potozeniem najwigkszego nacisku na produkcje i emisje
scenek filmowych/telewizyjnych. Krélujg media elektroniczne, ta forma jest w stanie
najpetniej dotrze¢ do potencjalnych odbiorcéw. Najpetniej tez, a jednoczeénie w ideowym
skrocie, opisze istote NOWYCH RELACJI. Jednoczesnie uwypuklajac hasta kampanii: »Olsztyn.
Elektrycznie”, ,Nie czepiaj sie tramwaju”, ,,Nowe relacje — w kazdym wieku, dla kazdego”. W
zafaczeniu prezentujemy scenariusze, takie komplementarne — radiowe. Scenariusze
najlepiej oddaja zamyst. Hasto ,Olsztyn. Elektrycznie” traktujemy jako gféwne hasto
kampanii. W stowie ,elektrycznie” zawiera sie bowiem energia NOWYCH RELACII. Ich
potencjat. Stowo to kojarzy sig réwniez z elektryzujacy sita nowosci, uczuciowych relacji

migdzyludzkich, a przede wszystkim znamionuje ekologiczny charakter zmian. Energia
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a)Koncept/ motyw przewodni kampanii (tzw. Big Idea) o .3

elektryczna jest bowiem czysta energig. ,Elektrycznie” oznacza wiec ,ekologicznie”,

jednoczesnie pozwalajgc uniknaé wyswiechtanego juz i sztampowego podkreélania , eko”.

Narzedzia reklamowe s3 dobrane w mozliwie szerokim zakresie, zapewniajac dotarcie do
réznych grup docelowych poprzez najprostsze i najbardziej tradycyjne (prasa drukowana,
radio, telewizja) kanaly dystrybucji informacji dla starszych niezdecydowanych jeszcze
uzytkownikow oraz nowe kanaty jak Internet , dla nieco mtodszych:
reklama medialna, masowa:

a) reklama prasowa - artykuty sponsorowane (gazety regionalne, w wydaniach

drukowanych i internetowych) informujace m.in. o idei, o tym gdzie mozna obejrzeé

spoty, gdzie wystuchac a gdzie dotrze¢ do tramwajowego poradnika drogowego itp;
raz lub dwa w trakcie kampanii; zajawki z hastem gtéwnym kampanii w internetowym
wydaniu gazet regionalnych i lokalnych, informujace o evencie w zajezdni i pod
Wysoka Bramg;

b) reklama radiowa — proponowane spoty radiowe, przyktadowy scenariusz spotu w
zatgczeniu, radio regionalne, radia lokalne,

¢) reklama telewizyjna — proponowane spoty telewizyjne, przyktadowe scenariusze w
zataczeniu; zamieszczenie w pasmach reklamowych i jako wstawki miedzy
programami w telewizji regionalnej i w telewizjach kablowych,

d) reklama internetowa — na stronach Miasta, Przewoznika/ Operatora i stronach
projektu, spoty telewizyjne oraz tramwajowy poradnik drogowy w postaci animacji
komputerowej (w oparciu o dostarczone przez Zamawiajacego wizualizacje 3D;
Przeprowadzenie konkursu na nazwe olsztyriskich tramwajéw.

reklama zewnetrzna:

a) plakaty — prezentujace walory OKM (Olsztyriskiej Karty Miejskiej) w autobusach i w
tramwajach.

b) citylighty lub kasetony $wietine lub standy (wszystkie o charakterze wyswietlaczy), o
ile Zamawiajacy umiesci je na przystankach, w autobusach i w tramwajach, beda
Swietnym nosénikiem przekazow informacyjnych i reklamowych, skierowanych do

réznych grup uzytkownikéw; przekazy bedg méwi¢ o zaletach korzystania z



AGENC ;- WOy

a)Koncept/ motyw przewodni kampanii (tzw. Big Idea) %

komunikacji miejskiej, o zaletach OKM; beda takie <$wietnym noénikiem
tramwajowego poradnika drogowego;

gadzety — proponuje sie¢ gadiety na miare nowych relacji — w trosce o
bezpieczeristwo mieszkaricdw Olsztyna i turystéw niebedacych aktualnie
uzytkownikami systemu komunikacji miejskiej, zostang wyposazeni w elementy
odblaskowe z logo kampanii (zawieszka, samoczynna opaska), a kierowcy dostang
samochodowe pachngce zawieszki z logo kampanii i przypomnieniem o wzmozonej
ostroznoéci wobec nowego wspéftwdrey relacji miasta z jego mieszkaficami —
tramwaju,

event — 1. inauguracja kampanii w zajezdni tramwajowej: TRAMWAIJ - REAKTYWACJA;
prezentacja tramwaju, rozdawanie ww. gadzetéw. Wystep artystyczny ze specjalnie
przygotowang piosenka o olsztyiiskich tramwajach. 2. Event pod Wysoka Brama,
stylizowany na lata 50.: POWROT DO PRZYSZtOS$Cl, nawigzanie do historii, a
jednoczesnie finat dziatan realizujgcych NOWE RELACJE: pokaz mody tramwajowe;j i
tramwajowego savoir-vivie — z przymruieniem oka, degustacja wypiekow
olsztyniskich piekarzy i cukiernikéw, wsréd ktérych rozpisano by wczesniej konkurs
na rogala, butg czy inny produkt, ktéry kojarzytby sie juz zawsze z Olsztynem i
tramwajami przy okazji, konkurs plastyczny dla dzieci itd. W obu przypadkach

konieczne telebimy, prezentujace spoty, reklamujace poradnik oraz karte.

Grupy docelowe kampanii informacyjno-promocyjnej - wspéttwérey nowych relacji:

- dzieci i mtodziez szkolna, ich rodzice i opiekunowie; rodzicéw i opiekunéw
nalezy przekonac o bezpieczenstwie dojazdu dzieci do szkét,

- studenci,

- doroste osoby czynne zawodowo, dojeidiajagce wszedzie samochodem,
ignorujace z réznych powoddéw komunikacje publiczna,

- osoby starsze,

- doroste osoby niepetnosprawne ruchowo i niepetnosprawne dzieci i mtodziez,
opiekunowie tych oséb,

- kierowcy niezawodowi,

- rowerzysci.

o MAMTy

Kryterium: Kreacja Miody, -, oo FTI

WOL512 65 67 pup »ae 1A
» (37 1 Uy- '5‘35

”

.



Kryterium: Kreacja

a)Koncept/ motyw przewodni kampanii (tzw. Big Idea)

Spot telewizyjny ,,Elektrycznie 1” 30 s.
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Korek niebywaly. W sznurze samochodéw, za kierownica jednego
ona, obok za kierownica drugiego on (by¢ moze wcze$niejsi znajomi,
by¢ moze nie — typowe, zadbane, niebrzydkie single 30 — 40 lat). On
stuka nerwowo dlonia po kierownicy, pewnie do taktu muzyki, Ona
znudzonym wzrokiem leniwie rozglada si¢ wokoél. Spojrzenia
spotykaja si¢. Dos¢ obojetnie. Obok po torach przemyka tramwayj.
Raz jeszcze spojrzenia, tym razem u$miech. Lobuzersko —
porozumiewawczy.

Olsztyn widziany z perspektywy okna tramwaju. Atrakcyjny,
wszystkiemu mozna sie¢ spokojnie przyjrzeé, rozsmakowaé w
widoczkach, bo nie trzeba skupiaé uwagi na prowadzeniu auta. W
dodatku wyraznie wida¢, ze auta zza okna nieznos$nie si¢ wloka, nie
trzymaja tempa tramwaju.

Przystanek. On wyskakuje z drzwi tramwaju jako pierwszy. Podaje
jej dlon, ona schodzi wolniej, z gracja.

On (nalegajaco): I jak? Jak bylo?

Ona (ciut rozmarzona): Elektrycznie...

On: To Olsztyn...

Odchodza trzymajac si¢ za rece. Lektor zza kadru: Olszeyn. Nowe
relacje.

Przeniknigcie obrazu w obowiazkowa plansze z logami.

Sy



j o N
AGENC 11 SRO -

3 5 v s N b
Kryterium: Kreacja Mioggpp. X X Bj’%‘-gﬂuw,
A 1A
; s . = ¥ We-iB-35
a)Koncept/ motyw przewodni kampanii (tzw. Big ldea)

Spot telewizyjny ,,Elektrycznie 2” 20 sek.
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Przystanek. On wyskakuje z drzwi tramwaju jako pierwszy.
Podaje jej dlon, ona schodzi wolniej, z gracja.

On (nalegajaco): I jak? Jak bylo?

Ona (ciut rozmarzona): Elektrycznie...

. Odchodzg z przystanku trzymajac sie za rece. Muzola nastrojowa.

Ona glowe sklonila na Jego rami¢. Chwila oddechu... Nagle...

Ona (znienacka zaklopotana): Ale co teraz? Przecie; mieszkam a;
na Dajtkach...

On: Kochanie... Mozemy dojechac autobusem...

Ona (z powatpiewaniem): Elektrycznie?

On: Moze na gaz? Dla ciebie wszystko...

Lektor na tle autobusu na Dajtki przenikajacego w plansze unijna:
Olsztyn. Nowe relacje. Takze 7 autobusem.
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Spot telewizyjny ,,Elektrycznie 3”

1. Whnetrze tramwaju, para 60 +.

Ona: Ladnie tu.

On: No. A pamietasz tamten, co jeidzilisSmy nad Dlugie? Taki

rozklekotany... Staruszek...

Ona: Chyba zartujesz. To bylo piecdziesigt lat temu.

On: No.., Irena.., Diugie, Wysoka Brama...

Ona (zimno): Nie moge pamigtaé, Mieczystaw...

On: No tak... A ten teraz... Taki nowoczesny...

Ona: Pigkny. I pachngcy. Czuje sie w nim, wiesz...

On: Jak?

10. Ona (z rozmarzeniem): Elektrycznie?

11. On (z nadzieja): Znowu? Na nowo? Irena...

12. Ona (refleksyjnie): To Olsztyn...

13. Ujecie z zewnatrz. Przez okno tramwaju widaé rozchichotana pare
60+. Obraz przenika na plansze unijna. Lektor: Olsztyn. Nowe relacje.
W kazdym wieku. Dla kazdego.

wN

O PN KN



AGENCIA PRAN =7 - LKLAMOY#

e U I o)) X
Miodéwko 17A. 11 03, .:tawaauda
- tel. 5126562 NIP 739-105- iy 45

a)Koncept/ motyw przewodni kampanii (tzw. Big Idea) N

Kryterium: Kreacja

Spot telewizyjny ,,Elektrycznie 4”.

1. Przystanek tramwajowy. Dwéch mlodziencow i dziewczyna oparci o

kierownice swych roweréw, wpatruja si¢ w odjezdzajacy tramwaj.

Mtodzian 1. : Dziadek mowil, ze kiedys, jak si¢ dobrze uczepié, to moina

bylo niezle za nim pojechaé.

Mlodzian2.: Co ty?

Dziewcze: Na fyzwach?

Mitodzian 1. : Na butach... Jak jest slisko, to pojedzie.

Mlodzian 2.: Dziadek?

Dziewcze: Teraz w zime odsniezajg...

Miodzian 1.: Dziadek znowu jeidzi tramwajami . Ale w srodku. Z

babcig. Mowi ze jest.

9. Mlodzian 2.: Za stary?

10. Mlodzian 1.: Ze jest elektrycznie...

11. Dziewcze: Muszq si¢ mocno kochaé...

12. Mlodzian 1: To Olsztyn...

13. Nadjezdza kolejny tramwaj. Przenika unijna plansza. Lektor.
Oisztyn. Nowe relacje. Nie czepiaj si¢ tramwaju.

14. Dziewczg (odstawiajac rower, méwi do Mlodziana 1.) : Wsiadamy?

15. Mlodzian 2 (zdegustowany): Poczekam na autobus...

N
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Spot radiowy ,,Elektrycznie” 30 s.

Ona: Litosci, codziennie to samo, przeklete korki

On: No niech to szlag, znowu si¢ spéinie!

Ona (z zastanowieniem): Przecie? nie pojade rowerem, jak tak leje...
On (z rezygnacja): Zaraz zeire te kierownice...

Dzwigk tramwaju jadacego po torach (zamiast dzingla)
Ona (Sciszone odglosy z wnetrza tramwaju): Tramwaj...
On: Ten to szybko jedzie...

Ona: Elegancki.

. On: Ekologiczny.

10 Odglos otwieranych drzwi

11. On (glos spod przepony, amanta): I jak bylo?

12. Ona: Elektrycznie...

13. On: To Olsztyn...

14. Lektor: Olsztyn, nowe relacje. (obowiazkowy tekst unijny)
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Hasto gtéwne kampanii: olsztyn. nowe relacje
Hasto komplementarne: Olsztyn. Elektrycznie

Hasta pomocnicze: Nie czepiaj sie tramwaju

Nowe relacje — w kaidym wieku, dla kazdego

10
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Logotyp jest odzwierciedleniem nowych relacji. Jest nowoczesng stylizacja zarysu
dynamicznego pojazdu — tramwaju wraz z symbolicznymi szynami, catkowicie nowego
komponentu substancji miasta. Jednoczesnie jest nowoczesng stylizacja kojarzaca sie z
Olsztynem nie tylko poprzez uzyta w nim nazwe miasta, ale nawigzanie do zagla, ktéry
oprécz wspomnianego dynamicznego pojazdu, kojarzy sie z rysunkiem. Uzyto matych liter
jako podkreélenia nowoczesnego, egalitarnego podejscia do relacji tworzonych przez
rownorzednych wspétuzytkownikéw. Kazdy ma réwne prawa. Kropka jako znak
interpunkecyjny w nazwie, akcentuje moc decyzji i konkret jej realizacji. Kropka jako kamien
milowy, punkt zwrotny w Zyciu miasta Olsztyna. Okreélenie, gtéwny motyw kampanii, ,nowe
relacje” to dynamiczne przestawienie miasta (wszystkich jego komponentéw i wszystkich
wspoftworcow relacji) na nowe tory. Nowe lepsze tory. Tory pewne, sprawdzone, dajace
jasna, prosta (!) droge do celu.

Jest to obraz nowej tozsamosci miasta. Jego odnowionego krwioobiegu, ktéry po ucigzliwej
terapii, zacznie pracowac z odzyskang, a nawet lepsza wydajnoscia, bo wspartg nowoczesna
technologia.

Logotyp nawigzuje do obranej kolorystyki tramwajow, dlatego, Ze sg to kolory nowoczesne,
uzyte oszczednie, jak przystato na znak rozpoznawczy produktu (kampanii informacyjno-
promocyjnej) nowoczesnego i ekologicznego. Z tym, ekologiczny charakter zawarty jest takze
w okreéleniu ,elektryczny” uzywanym dla opisania wrazed z uzytkowania tramwaju, i
generalnie — zmodernizowanego systemu komunikacji miejskiej. Elektryczny to elektryzujacy,
pozytywnie mobilizujgcy. Elektryczny to modny, szykowny, elegancki; taki jest tramwaj. Taka

jest przysztos¢ miasta. Nowe relacje.
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