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Przesiadz sie do tramwaju i autobusu! NIP 729-198-10-28

I. opracowanie ogolnej idei i wygladu kampanii oraz odpowiednich narzedzi
reklamowych (tzw. Big Idea);

#101 rzeczy, ktérych nie zrobisz w aucie to kampania operujgca konkretem.

Ogodlna ideg kampanii, jest realizowanie tezy, ze warto wybraé tramwaj i autobus, bo dzieki
temu zrealizujemy 101 rzeczy niemozliwych do wykonania w trakcie prowadzenia
samochodu. Dzieki temu budujemy pozytywny wizerunek wyboru $rodkéw komunikacji
miejskiej. Wybor ten odbiorcom kampanii ukaze si¢ jako oczywisty, logiczny i najlepszy.
Hasto, ktére bedzie wykorzystywane w catej kampanii to: ,#101 rzeczy, ktérych nie zrobisz w
aucie”. Kampania jest pozytywna, powstate formy i piktogramy przyjazne, estetyczne
formalnie, a jednoczesnie figuratywne (przedstawiajace) i zrozumiate. To koncepcja
perspektywiczna, wyzwalajaca tworczos$é i pomystowo$é, dajaca szerokie pole manewru w
tworzeniu powodow, dla ktérych warto zmieni¢ srodek komunikacji z wtasnego na miejski.
Wsrod rzeczy, ktérych nie zrobimy prowadzac auto, beda pokazane m.in. czytanie ksiazek i
gazet, granie w gry. Chcemy pokazac korzystanie z autobusu i tramwaju jako skok w wygode,
nowoczesnosc, ekologie i czas dla siebie.

Naszym celem jest dotarcie do jak najwiekszej grupy odbiorcéw, kierujacej sie réznymi
preferencjami wyboru srodkéw przekazu, dlatego koncepcja zaktada potaczenie medidw
tradycyjnych i nowych technologii. Logotyp kampanii zostanie wykorzystany we wszystkich
publikacjach prasowych, internetowych, na plakatach, billboardach.

Promocja hasta
»Przesigdz sie do tramwaju i autobusu, bo jest 101 rzeczy, ktérych nie zrobisz w aucie”.

1) Kampania wizualna z wykorzystaniem nosnikéw outdoor, ulotek, internet i prasa.

Promocje rozpoczynamy kampanig teazerowa w trzech gldwnych odstonach. W
pierwszym etapie podajemy komunikat majacy zaciekawié konsumenta, zbudowaé
napigcie, w drugim etapie podawana jest cze$¢ komunikatu, a w trzeciej odstonie
komunikat koricowy.

Pierwsza odstona




2

Druga odstona

00000000000 0O0OO0O

LS

0000000

JETTTTT T shdtkaz oo
10-L '\ Tracka &
te BRale}
NIF ... ... .28

TIDTTOR" Spe o
s-504 Olsztyn, ul 15
el (89) 539 77
LR T28-198-10-o &

2) Dziatania promocyjne w oparciu o media internetowe, drukowane i wydawnictwa,
tv oraz radio.

- Konkursy na tamach Gazety Olsztyriskiej, Naszego Olsztyniaka, serwiséw internetowych
Grupy WM.pl oraz regionalnego radia:

* Fotograficzny — np.: selfie w autobusie lub tramwaju
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* Plastyczny- Wigczenie dzieci do zabawy ,,Moja podréz tramwajem”. Nagroda w

konkursie bedzie bezptatne przejazdy dla matego zwyciezcy.

* Konkurs literacki na wiersz o tramwaju, ktérego bedzie mozna wystuchaé w tramwaju
przez pierwszy tydzien i przeczytac na przystankach

» Komiks: sktadajacy sie z trzech obrazkéw sytuacyjnych. Zadaniem uczestnikéw
konkursu bytoby przestanie zakoriczenia historyjki w postaci rozrysowania scenki z
dymkiem.

» Zagadki z wiedzy o Olsztyriskim tramwaju, czyli zestaw pytan i odpowiedzi
przesytanych przez czytelnikéw, stuchaczy itd. np.: Podaj przynajmniej pieé
strategicznych punktéw na trasie tramwajowej. Do wygrania 6-miesieczny bilet.

- Stworzenie strony internetowej RESPONSYWNEJ, na ktdrej bytyby wszystkie uzyteczne
informacje, dotyczace tramwajow: linie, miejsca przesiadkowe, pobliskie parkingi,
stworzenie listy punktéw, do bedziemy mogli dojechaé tramwajem (a ktére s3 teraz
trudno dostepne), czas przejazdu, czym dojedziemy do przystankéw tramwajowych.

- Stworzenie mapy w wersji elektronicznej i w wersji drukowanej na bazie informacji i
danych od zleceniodawcy, na ktdérej wszystkie te informacje bedy zwizualizowane.
Zaznaczenie trasy i punktow strategicznych na mapie.

- Stworzenie aplikacji mobilnej, ktéra umozliwi pozyskanie szybkiej informacji, na jaki
autobus sie przesigsc, jak dotrze¢ do najblizszego przystanku tramwajowego, ile czasu
bedzie trwat przejazd, informacja o przesiadce do celu, informacja w jakim miejscu jest
aktualnie tramwaj itd. $ledzenie przebiegu mojej trasy. Dane dostosowane do
geolokalizacji. Zintegrowanie aplikacji mobilnej z systemem komunikacyjnym catego
miasta oraz systemem sterujagcym ruchem (ITS). Nanoszenie zmian w jednym
zintegrowanym systemie

- Umieszczenie na przystankach kodu QR do strony internetowej i aplikacji mobilnej

- Promowanie akcji przez publikacje prasowe z udziatem ekspertow i ambasadoréw
kampanii. Pokazanie, dlaczego inni wybieraja srodki komunikacji miejskiej i dlaczego
warto.

- Flash mob w poblizu projektowanego przystanku tramwajowego/autobusowego lub petli
tramwajowej lub w autobusie na $piewajaco

- Wystawa archiwalnych zdjec¢ tramwaju na przystankach i w tramwajach

- Akcja ,Przesiadz sie do tramwaju i zawiez swoje dziecko do przedszkola” — pokazanie zalet
bezptatnego przejazdu dla dzieci ponizej 4 roku zycia.
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- Spoty radiowe — piosenka o tramwaju i autobusie o tym, dlaczego warto sie do tramwaju i
autobusu przesias¢ lub zabawna fraszka napisana przez lokalnego artyste

- Postawienie tablic informacyjnych w okolicach duzych parkingdw w strategicznych
punktach przy trasie tramwajowej. Dla kierowcéw przesiadajgcych sie do tramwaju
parking bytby bezptatny.

3) Koncepcja kampanii informacyjno-promocyjnej ,,Olsztynskiej Karty Miejskiej”

- Stworzenie wirtualnego tramwaju/autobusu, prezentowanego na filmie. Film dtugosci
ok. 1 minuty, z lektorem albo napisami i instrukcja: jak skorzystac z biletomatu, jakie sa
rodzaje biletow, jak i gdzie skasowac bilet, czego nie nalezy robi¢ w komunikacji
miejskiej. Film krétki, ciekawy

- Promowanie OKM przez publikacje prasowe z udziatem ekspertéw i ambasadoréow
kampanii. Pokazanie, dlaczego inni wybierajg srodki komunikacji miejskiej i dlaczego
warto.

- Promowanie OKM w publikacjach i poradnikach na temat komunikacji miejskiej jako
kampania towarzyszaca, pokazujgca system korzysci tym, ktérzy sie przesigdg do
tramwaju i autobusu.

4) Koncepcja kampanii informacyjno — promocyjnej ,Tramwajowego poradnika
drogowego”

-Cykl publikacji poradnikowych w Gazecie Olsztyriskiej prezentujacych zasady ruchu
drogowego z udziatem tramwaju

- Poradnik bezpieczeristwa — specjalna podstrona internetowa oraz dziat aplikacji mobilnej
m.in. jak zachowa¢ sie¢ w ruchu drogowym z udziatem tramwajéw (dla kierowcow i
pieszych)

- Wydawnictwo kieszonkowe — ,Tramwajowy poradnik drogowy” — przepisy ruchu
drogowego oraz niezbedne informacje dotyczace komunikacji miejskiej

- Konkurs/Plebiscyt — publikowany w prasie i internecie dotyczacy znajomosci przepiséw o
ruchu drogowym zwigzanym z tramwajami

- Cykl spotkan w szkotach - edukacja dzieci z zakresu bezpiecznego poruszania sie
komunikacja miejska
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- Promowanie przez publikacje prasowe, spoty telewizyjne oraz radiowe z udziatem

ekspertow i ambasadoréw kampanii.

- Promowanie , Tramwajowego poradnika drogowego” w publikacjach i poradnikach na
temat komunikacji miejskiej jako kampania towarzyszaca, pokazujaca system korzysci
tym, ktdrzy sie przesigda do tramwaju i autobusu.

Il. zdefiniowanie grup/grupy docelowej kampanii informacyjno-promocyjnej;
Kampanie kierujemy do dwoch grup docelowych:

1) mitodzi (dzieci, mtodziez, studenci)
2) starsi

lll. logotyp dziatan informacyjnych wraz z opisem genezy powstania;

#101 rzeczy, ktorych nie zrobisz w aucie to kampania operujaca konkretem. Kazdorazowo
grafika wizualnie przywotuje przyktad aktywnosci niemozliwej do zrealizowania podczas
prowadzenia samochodu. Kampania sugeruje, ze istnieje caty przekrdj, ogromna baza takich
aktywnosci, dla przyktadu podajemy kilka (ale tak naprawde nie trzeba tworzy¢ wszystkich
101 tytutowych przyktadéw). Kampania jest pozytywna, powstate formy i piktogramy
przyjazne, estetyczne formalnie a jednoczesnie figuratywne (przedstawiajgce) i zrozumiate.
Tak skonstruowang kampanie - opartg na module i pomysle zwigzanym z catg baza danych,

mozna bardzo diugo rozszerzaé, powiekszac i ciagle aktualizowaé o nowe przyktady (np.
ECO).

IV. zdefiniowanie odpowiednich instrumentéw oraz kanatéw dotarcia do grupy/grup
docelowych wraz z uzasadnieniem i argumentacjg wyboru;

Instrumenty oraz kanaty dotarcia do grup docelowych:

1) miodzi

- odbiorcy przekazéw tradycyjnych: print, TV, radio, plakaty, ulotki, bilbordy
- uzytkownicy mediow elektronicznych oraz ambitnych Srodkéw przekazu (serwisy
internetowe, aplikacje, flash mob)

2) starsi

- odbiorcy przekazéw tradycyjnych: print, TV, radio, plakaty, ulotki, bilbordy
- uzytkownicy mediow elektronicznych
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Uzasadnienie doboru instrumentéw i kanatow komunikacji:

Aby kampania byta skuteczna, konieczne jest wyodrebnienie kanatéw informacyjnych, z
ktorych najczedciej korzystajg mieszkaricy Olsztyna. W kazdej grupie docelowej znajduja
sie odbiory przekazéw tradycyjnych oraz odbiorcy medidw elektronicznych. Podziat taki
wystepuje zaréwno wérdd osob miodych jak i zaawansowanych wiekowo, chociaz sa
rézne proporcje korzystania (np. wiekszo$¢ uczacych sie skorzysta z medidw
elektronicznych, ale wsrod nich sa takze nieliczni odbiorcy prasy czy plakatow). Efektywna
kampania to potaczenie réznych nosnikow, z uwzglednieniem preferencji informacyjnych
wybranych grup docelowych.

W kampanii bedziemy kfas¢ nacisk na edukacje i bezpieczeristwo zawarte w poradnikach
(m.in. mapie elektronicznej i drukowanej) — prasa, serwisy internetowe — we wszystkich
grupach celowych.

V. prezentacje koncepcji komunikowania projektéw (w tym haset oraz innych
komunikatow reklamowych i promocyjnych);

HAStA:

#101 rzeczy, ktorych nie zrobisz w aucie:
czytanie ksigzek

granie w gry

rozmowa przez telefon

czytanie gazet

czytanie ,Gazety Olsztynskiej”
poznawanie nowych ludzi

Hasta i ich projekty beda dobierane do grup docelowych zaréwno pod wzgledem wieku
jak i preferencji wyboru srodkéw przekazu.

VI. propozycje projektow materiatow reklamowych i promocyjnych (graficznych i
audiowizualnych) dopasowanych do wybranych kanatéw i narzedzi komunikacji -
wizualizacje
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