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Kryterium: Kreacja — waga kryterium 30%; maksymalna liczba punktow, jaks moze uzyskaé oferta wynosi 30 punktow (1 punkt=1%), gdzie ocenie zostang poddane

nastepujace parametry:

a) Koncept/motyw przewodni kampanii (tzw. Big Idea),

Podstawa kampanii winien staé si¢ precyzyjnie sformulowany koncept/motyw/czytelna Big Idea, ktora bedzie w sposdb jednoznaczny wynikaé z kazdego z komunikatéw w

poszczegdlnych kanatach przekazu. Przy ocenie tego parametru Komisja Przetargowa bedzie brala pod uwage:

- spos6b sformulowania Big Idea (na tyle nowatorski, by otwieral pole do oryginalnej, ukierunkowanej i zapamietywanej kreacji) zapewniajacy spojnos$é z zatozeniami
kampanii: Przesigdz si¢ do tramwaju i autobusu” — minimalna liczba punktéw jakg moze uzyskaé oferta - 0 punktéw - maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta —
10 punktow

b) Haslo gléwne kampanii

Hasto gtéwne kampanii: winno stanowic podsumowanie, syntetyczne ujgcie Big Idei.

Przy ocenie tego parametru Komisja Przetargowa bgdzie brala pod uwage:

- stopien zgodnoéci 1 spdjnosé zaproponowanego hasta z zatoZzeniami kampanii; Przesiadz sie do tramwaju i autobusu” oraz jego zapamietywalnosé (warstwa rytmiczna,

konstrukcyjno-sktadniowa hasta powinna utatwia¢ kodowanie komunikatu w §wiadomos$ci odbiorcéw) — minimalna liczba punktéw jaka moze uzyskac oferta - 0 punktow -

maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskaé oferta — 10 punktéw

¢) Logotyp gléwny kampanii

Przy ocenie tego parametru bgdzie miata znaczenie:
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- oryginalnos¢, czytelnosé, nowatorskosc, pomystowosé (zrozumiana jako spojno§é z zatozeniami kampanii: Przesiad? si¢ do tramwaju i autobusu”™- minimalna liczba punktow
jaka moze uzyska¢ oferta - 0 punktow - maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyska¢ oferta — 10 punkitdw

Teksty i grafiki wymagane przy ocenie kryterium - Kreacja musza byé wydrukowane na kartkach A4, kazdy tekst i grafika na oddzielnej kartce. W prawym gomym rogu kazdej kartki nalezy
umieseié dane Wykonawcey. Strony muszg byé ponumerowane i zszyte. Kazda kartka tekstu lub grafika w nagtéwku musi byé opisana ktérego podkryterium dotyczy. Teksty nalezy dodatkowo
zapisaé w wersji elektronicznej w plikach w formacie .doc i dolaczyé nagrane na noniku cd lub dvd do oferty.

UZASADNIENIE PUNKTACII
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Kryterium kreacja
Nr oferty Koncep Qw.boﬁé ENQEOQE Hasto gtdwne kampanii Logotyp gtéwny kampanii Lacznie
kampanii (tzw. Big Ildea), Ktv od 0 do 10 kv od 0.do 10
__punktyodOdo 10 punk! P ©
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Kryterium: Kreacja — waga kryterium 30%; maksymaina liczba punktow, jaka moze uzyskaé oferta wynosi 30 punktéw (1 punki=1%), gdzie ocenie zostang poddane

nastepujace parametry:

a ) Koncept/motyw przewodni kampanii (tzw. Big Idea),

Podstawg kampanii winien staé si¢ precyzyjnie sformulowany koncept/motyw/czytelna Big Idea, ktora bedzie w sposdb jednoznaczny wynikaé z kazdego z komunikatéw w

poszczegdlnych kanatach przekazu. Przy ocenie tego parametru Komisja Przetargowa bedzie brata pod uwage:

- sposéb sformutowania Big Idea (na tyle nowatorski, by otwieral pole do oryginalnej, ukierunkowanej i zapamigtywanej kreacji) zapewniajacy sp6jno§é z zatozeniami
kampanii: PrzesigdZ si¢ do tramwaju i autobusu” — minimalra liczba punktéw jakg moze uzyskaé oferta - 0 punktow - maksymalna liczba punktéw, jaks moze uzyskaé oferta —
10 punktow

b) Haslo gléwne kampanii

Hasto gtéwne kampanii: winno stanowié¢ podsumowanie, syntetyczne ujecie Big Idei.

Przy ocenie tego parametru Komisja Przetargowa bgdzie brata pod uwage:

- stopiefi zgodnoSci i spdjnoS¢ zaproponowanego hasta z zatozeniami kampanii: Przesigdz sig¢ do tramwaju i autobusu” oraz jego zapamigtywalno§é (warstwa rytmiczna,

konstrukcyjno-sktadniowa hasta powinna utatwiaé kodowanie komunikatu w §wiadomosei odbiorcéw) — minimalna liczba punktéw jaka moze uzyskaé oferta - 0 punktdéw -

maksymalna liczba punktdw, jaka moze uzyskaé oferta — 10 punktdéw
¢) Logotyp glowny kampanii

Przy ocenie tego parametru bedzie miata znaczenie:
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- oryginalnosé, czytelnosc, nowatorskosé, pomystowo$¢ (zrozumiana jako sp6jnosé z zatozeniami kampanii: Przesiadz sig do tramwaju i autobusu”— minimalna liczba punktow
jakg moze uzyskaé oferta - 0 punktéw - maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta — 10 punktow
Teksty i grafiki wymagane przy ocenie kryterium - Kreacja musza by¢ wydrukowane na kartkach A4, kazdy tekst i grafika na oddzielnej kartce. W prawym gornym rogu kazdej kartki nalezy
umieécié dane Wykonawey. Strony muszg byé ponumerowane i zszyte. Kazda kartka tekstu lub grafika w naglowku musi by¢ opisana ktérego podkryterium dotyczy. Teksty nalezy dodatkowo
zapisaé w wersji elektronicznej W plikach w formacie .doc i dotgezyé nagrane na noéniku cd lub dvd do oferty.

UZASADNIENIE PUNKTACJI
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Kryterium kreacja
Nr oferty Woco%ﬁ:o@i ?..NQEOQE Hasto gtéwne kampanii Logotyp gtéwny kampanii Lacznic
kampanii (tzw. Big ldea), punkty 0d 0 do 10 ankty od 0 do 10
punkty od 0 do 10 : | P _

BLEX L s O i
e 4 | 5 10 419
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Kryterium: Kreacja — waga kryterium 30%; maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskaé oferta wynosi 30 punktéw (1 punkt=1%), gdzie ocenie zostana poddane
nastepujgce parametry:
a ) Koncept/motyw przewodni kampanii (tzw. Big Idea),
Podstawg kampanii winien staé si¢ precyzyjnie sformutowany koncept/motyw/czytelna Big Idea, ktora bedzie w sposdb jednoznaczny wynikaé z kazdego z komunikatéw w
poszczegolnych kanatach przekazu. Przy ocenie tego parametru Komisja Przetargowa bedzie brata pod uwage:
- sposdb sformutowania Big Idea (na tyle nowatorski, by otwierat pole do oryginalnej, ukierunkowanej i zapamigtywanej kreacji) zapewniajacy sp6jnoéé z zalozeniami
kampanii: Przesigdz si¢ do tramwaju i autobusu™ — minimalna liczba punktow jakg moze uzyskaé oferta - 0 punktéw - maksymalna liczba punkiéw, jaka moze uzyskaé oferta —
10 punktow
b) Haslo gléwne kampanii
Hasto gtéwne kampanii: winno stanowi¢ podsumowanie, syntetyczne ujgcie Big Ide:.
Przy ocenie tego parametrn Komisja Przetargowa bedzie brata pod uwage:
- stopiefi zgodnosci i spéjnoéé zaproponowanego hasta z zatozeniami kampanii: PrzesigdZ si¢ do tramwaju { autobusu” oraz jego zapamigtywalnosé (warstwa rytmiczna,
konstrukeyjno-sktadniowa hasta powinna utatwiaé kodowanie komunikatu w §wiadomosci odbiorcow) — minimalna liczba punktow Jjaka moze uzyskaé oferta - 0 punktéw -
maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé oferta — 10 punktéw
¢) Logotyp gléwny kampanii
Przy ocenie tego parametru bedzie miata znaczenie: ‘ N
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- oryginalno$¢, czytelnose, nowatorskoé¢, pomystowo$é (zrozumiana jako spdjnosé z zalozeniami kampanii: Przesigdz si¢ do tramwaju i autobusu”— minimalna liczba punktow
jaka moze uzyskaé oferta -0 punktéw - maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskaé oferta — 10 punktow .
Teksty i grafiki wymagane przy ocenie kryterium - Kreacja muszg byé wydrukowane na kartkach A4, kazdy tekst i grafika na oddzielnej kartce. W prawym gormym rogu kazdej kartki nalezy

umieéci¢ dane Wykonawcy. Strony musza by¢ ponumerowane 1 Zszyte. Kazda kartka tekstu lub grafika w nagiowku musi by¢ opisana ktérego podkryterium dotyczy. Teksty nalezy dodatkowo
zapisa¢ w wersji elektronicznej w plikach w formacie .doc i dolgczyé nagrane na noéniku cd lub dvd do oferty.

UZASADNIENIE PUNKTACJT

Ofertanr 1

................. fovarnnesnernay .h.

......... abon.  Kamlep

L



