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Dotyczy: postgpowania o zamowienie publiczne prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego
na Opracowanie koncepcji kampanii informacyjno - promocyjnej: Przesigd? sie do tramwaju
i autobusu.

W odpowiedzi na Panstwa wniosek z dnia 19.11.2015 r. o udostepnienie informacji publiczne;
dotyczace] postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego jw. uprzejmie informuje, ze w
przyj¢tym kryterium oceny ofert Kreacja (waga kryterium 30%) punktacji zostaly poddane
nast¢pujace parametry zgodnie z zapisami rozdz. XII Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia :

a ) Koncept/motyw przewodni kampanii (tzw. Big Idea),

Podstawg kampanii winien sta¢ si¢ precyzyjnie sformulowany koncept/motyw/czytelna Big Idea, ktéra
bedzie w sposéb jednoznaczny wynika¢ z kazdego z komunikatéow w poszczegblnych kanatach
przekazu. Przy ocenie tego parametru Komisja Przetargowa brata pod uwage:

- sposob sformutowania Big Idea (na tyle nowatorski, by otwieral pole do oryginalnej, ukierunkowanej
1 zapamigtywanej kreacji) zapewniajacy sp6jnos¢ z zatozeniami kampanii: Przesigdz si¢ do tramwaju i
autobusu” — minimalna liczba punktéw jaka mogla uzyskac oferta - 0 punktéw - maksymalna liczba
punktoéw, jaka mogta uzyskaé oferta — 10 punktow

b) Hasto gtéwne kampanii

Hasto glowne kampanii: winno stanowi¢ podsumowanie, syntetyczne ujecie Big Idei.

Przy ocenie tego parametru Komisja Przetargowa brata pod uwage:

- stopien zgodnosci i spéjno$¢ zaproponowanego hasta z zalozeniami kampanii: PrzesiadZ sie do
tramwaju 1 autobusu” oraz jego zapamigtywalno$¢ (warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-skladniowa
hasta powinna utatwia¢ kodowanie komunikatu w $wiadomosci odbiorcow) — minimalna liczba
punktow jaka mogta uzyska¢ oferta - 0 punktow - maksymalna liczba punktéw, jaka mogta uzyskaé
oferta — 10 punktow

c) Logotyp glowny kampanii

Przy ocenie tego parametru miato znaczenie:

- oryginalnos¢, czytelno$¢, nowatorsko$é, pomystowos¢ (zrozumiana jako spojnosé z zatozeniami
kampanii: Przesiadz si¢ do tramwaju i autobusu” minimalna liczba punktéw jaka moze uzyskac
oferta - 0 punktéw - maksymalna liczba punktow, jaka mogta uzyskaé oferta — 10 punktéw

Maksymalng liczba punktow, jaka mogta uzyska¢ oferta wynosi 30 punktéw (1 punkt=1%).
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Ocena ofert przez poszczegolnych czlonkdéw komisji przetargowej powolanej w dniu

03.08.2015 r. na podstawie zarzadzenia Nr 332 Prezydenta Olsztyna przedstawia si¢ nast¢pujaco:

Ltacznie
L . ) ) ($rednia arytmetyczna
Nazwa firmy lub imig i r}azmsko N Kryterium kreacja liczby punkséw)
wykonawcy, adres siedziby lub migjsca - i
samicszkania : Kryterium: Kreacja
Andrzej Bogusiaw Aneta Marta Ewa Pawel — waga kryterium
Karwowski Zmijewski Szpaderska Bartoszewicz Janowiak Pliszka 30%;
Agencja Produkcyjno-Reklamowa
HALEX”
Miodéwko 17A = 4 b * el
11-034 Stawiguda o cztonek
cztonek kom;gx komisji Nie przyznano
~AGENCJA SMEREK - KANTOR” X ; : przetargowej 2 : punktow
el nie nie nie przetargowej nie
Jakub Smerek, Orest Kantor spotka jawna ET— T przyznano POdleL!fl podlega PR Wykonawca
ul, A.l;l lenysiea.3H punktow punktow punktow “1;31_!:3:2;1*:1102 wylaczeniuz | punktow wykluczony na
10-127 Olsztyn st Jox;vffnia niniejszego podstawie
posiep postepowania art. 24 ust 2 pkt 2)

LEDYTOR"” Spétka z o.0.
ul. Tracka 5 11 18 16 6 12,75
10-364 Olsztyn

Ponadto informuje, ze teksty i grafiki (wymagane przy kryterium Kreacja) ztozone przez
Wykonawcow Agencja Produkcyjno-Reklamowa ,,ALEX”, Miodéwko 17A, 11-034 Stawiguda oraz
-EDYTOR” Spétka z o.0., ul. Tracka 5, 10-364 Olsztyn, zgodnie z Panstwa zadaniem zapisane na
ptycie CD, bedg do odbioru przez upowaznionego przedstawiciela wnioskodawcy w siedzibie
Zamawiajacego tj. w Wydziale Zaméwien Publicznych Urzgdu Miasta Olsztyna po uprzednim
kontakcie telefonicznym pod numerem 89 5352035.
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