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(znak sprawy)

Wydziat Zaméwien Publicznych
w/m

WNIOSEK
0 wszczecie postepowania w sprawie udzielenia zaméwienia publicznego przy
realizacji ktorego obowigzuja przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004r.
Prawo zaméwien publicznych ze zmianami

na ,Opracowanie koncepcji kampanii informacyjno - promocyjne;j: Przesigdz sie do
tramwaju i autobusu.

(zadanie jest ujete /f—nie—jest—ujete w planie zamoéwien publicznych, pod nazwa:
1) Opracowania strategii komunikacji i koncepcji kampanii .Przesigdz sie do tramwaju i
autobusu”

1. Ktére postepowanie w tej samej sprawie: pierwsze

2. Szczegotowy opis przedmiotu zaméwienia (zgodnie z art. 29, 30 i 31 ustawy):
Przedmiotem niniejszego zamowienia jest:

Przedmiotem zamowienia jest ,Opracowanie koncepcji kampanii informacyjno-
promocyjnej: ,Przesiadz sie do tramwaju i autobusu”.

w zwigzku z realizacja projektu pn. Modernizacja i rozwdj zintegrowanego systemu
transportu zbiorowego w Olsztynie ” wspoffinansowanego ze srodkéw z Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Rozwdj Polski
Wschodniej 2007-2013. Opis zatacznik nr 3.

1) dopuszczalno$é¢ sktadania ofert rownowaznych (zgodnie z art. 29 ust. 3 ustawy) w
przypadku opisu przedmiotu zaméwienia przy uzyciu znakdw towarowych, patentéow lub
pochodzenia (wskaza¢ wymagania Zamawiajacego w zakresie minimalnych parametréw
lub funkgji technicznych jakim powinny odpowiadaé oferty rownowazne) (wypetic jesli
oo R I E—————

2) dopuszczalnos¢ sktadania ofert wariantowych (zgodnie z art. 83 ust. 1 ustawy) opis
sposobu przedstawienia oferty wariantowej oraz minimalne warunki, jakim muszag
odpowiadac oferty wariantowe (wypetnié jesli dotyCzy) e

3) dopuszczalnos¢ zastosowania aukgji elektronicznej w celu wyboru najkorzystniejszej
oferty (zgodnie z art. 91a, 91b i 91c ustawy) (jezeli postepowanie Jjest prowadzone w trybie
przetargu nieograniczonego, przetargu ograniczonego lub negocjacji z ogftoszeniem na
podstawie art. 55 ust. 1 pkt. 1 ustawy) (wypetnic jesli dotyczy) e




Osobaly (pracownik Zamawiajacego) dokonujgca opisu przedmiotu zamowienia:
Ewa Janowiak

3. Wymagany termin wykonania zamoéwienia:

1) 25 dni na opracowanie i przedstawienie koncepcji kampanii informacyjno-
promocyjnej

4. Rodzaj zaméwienia (zgodnie z art. 2 pkt. 2), 8) i 10) ustawy), przy wiasciwym podac kod
okreslony we Wspolnym Stowniku Zamowien (CPV):
1) USLUGI 79342200-5 -Ustugi w zakresie promociji
79341200-8 -Ustugi zarzgdzania reklamg,
79340000-9 -Ustugi reklamowe i marketingowe
79341400-0 - Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
2) DOSTAWY ... A R SRR B A KA R R S R S SRR
3) ROBOTY BUDOWLANE ... B s s A R A S

5. Dopuszczalnosé skiadania ofert cze$ciowych (zgodnie z art. 83 ust. 2 i 3 ustawy) opis
poszczegolnych czesci zamowienia (wypetic JESH dOtYCZY): .eovvnerereninriirsinnriatesannnas

6. Szacunkowa warto$é zamowienia (zgodnie z art. 32, 33 i 34 ustawy) ustalona zostata
na kwote: 240 000,00PLN (nalezy podac¢ wartosc netto wraz z zamowieniami uzupetniajg-
cymi jesli s przewidziane); wysokos¢ podatku VAT: 23%. W oparciu o kurs EURO (4,2249)
ustalony wg Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 23.12.2013r. w sprawie Sred-
niego kursu ziotego w stosunku do euro stanowiacego podstawe przeliczania wartosci za-
mowien publicznych, warto$¢ szacunkowa zamowienia wynosi: 56 806,10 EURO,

Ustalenia wartosci zamowienia dokonano w dniu 15.06.2015r. (zgodnie z art. 35 ust. 11 2
ustawy) na podstawie ofert firm.

Osobaly (pracownik zamawiajacego) dokonujaca ustalenia warto$ci zamowienia:
Ewa Janowiak

7. Zamoéwienie udzielane jest w czesciach, z ktorych kazda stanowi przedmiot odrebne-
go postepowania —NIE / TAK )

(jezeli zaznaczono TAK wypetni¢ pkt. 1) i 2))

1) wskaza¢ wartos¢ szacunkowg danej czgsci zamowienia (przedmiotowego postgpowa-
nia): 40 000,00 PLN, co w oparciu o kurs EURO 4,2249, daje réwnowartos¢: 9 467,68:

a) warto$¢ zamowienia podstawowego: 40 000,00 PLN ; 9 467,68 EURO

b) warto$¢ zamdwienia uzupetniajacego—rrrrrrrrrres PLN-: EURO
2) wskaza¢ warto$¢ szacunkowa poprzedniej/nich czesci zamowienia, jezeli byty udzielane
(wraz z podaniem numeru postepowania): PLN, co w oparciu o kurs EURO
4,2249, daje rownowartos¢: ===+ EURO.

a) warto$¢ zamowienia podstawowego: —————rrr- PLN ; e EURO
b) warto$¢ zamoéwienia uzupetniajacego:. .- PLN ; = EURO

3) wskazaé wartos¢ szacunkowg planowanych czesci zamowienia, jezeli beda udzielane:
200 000,00PLN, co w oparciu o kurs EURO 4,2249, daje rownowartos¢: 47 338,40 EURO.

8. Kwota jaka Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie przedmiotowego
zamowienia podstawowego: 50 000,00 (brutto)

9. Informacja o przewidywanych zaméwieniach uzupelniajacych (zgodnie z art. 67, ust.
1, pkt. 6 lub 7 ustawy dotyczy postepowan udzielanych w trybie przetargu nieograniczone-
go lub ograniczonego), jezeli zamawiajacy przewiduje udzielenie takich zaméwien (nalezy
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okreslic przedmiot, wielko$¢ lub zakres zamowien uzupetniajgcych):

10. Zrédlo finansowania (do wniosku nalezy zaigczy¢ plan finansowy zadar wifasnych
komorki wnioskujgcej, potwierdzajgcy zrodfo finansowania): srodki finansowe na realizacje
zamowienia sg zabezpieczone w budzecie Gminy Olsztyn w Dziale 600 Rozdziale 60095 §
6059(6057) w kwocie 50 000,00 PLN, ktora miesci sie w ogdinej kwocie 22 734 950,00 PL-
N, ujetej w budzecie Gminy.

1) faktyczna wysokos¢ wolnych srodkéw finansowych (uwzgledniajgca wydatki i realizacje w
toku, pochodzace z w/w dziatu) na dzien sktadania wniosku, z ktérych finansowane bedzie
przedmiotowe zamaéwienie: 50 000,00.PLN

11. Informacja dotyczaca walut obcych (zgodnie z art. 36 ust. 2 pkt. 6), w jakich moga
by¢ prowadzone rozliczenia miedzy Zamawiajagcym, a Wykonawca, jezeli komorka organi-
zacyjna przewiduje rozliczenia w walutach obcych (wypefnic jesli dotyczy): —rrrrer

12. Tryb postepowania: przetarg nieograniczony
Osobaly (pracownik zamawiajacego) dokonujgca wyboru trybu postepowania: Ewa
Janowiak

13. Wymagane warunki udzialu w postepowaniu (zgodnie z art. 22 ustawy), (wypetnic
jesli dotyczy):

1) uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci (koncesja, zezwole-
nie lub licencja), jezeli przepisy prawa naktadajg obowiazek ich posiadania (opis sposobu
dokonywania oceny spetniania tego warunku): ——————rrrrrrererrerre——

2) wiedza i do$wiadczenie (opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego warunkuy):
3) potencjat techniczny (opis sposobu dokonywania oceny spetfniania tego warunku):

4) osoby zdolne do wykonania zamoéwienia (opis sposobu dokonywania oceny spetnia-

nia tego warunku):

Zamawiajgcy uzna przedmiotowy warunek za spetniony w odniesieniu do Wykonaw-
cow, ktorzy skierujg do realizacji przedmiotowego zamdwienia minimum zespot 3
osob:, 1 osobe zarzadzajaca projektem, 1 osoba ds. kreagji , 1 grafik komputerowy — z
ktorych kazdy w ciggu 5 lat od daty sktadania ofert pracowat przy opracowaniu kon-
cepcji kampanii promocyjnych lub marketingowych o charakterze komercyjnym lub
spotecznym o wartoéci nie mniejszej niz 25 000 brutto kazda.

5) sytuacja ekonomiczna i finansowa (opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego
warunku}————————rrrrrerrereer e

6) warunek dot. oferowanych dostaw, ustug lub robot budowlanych (zgodnie z art. 25 usta-
wy) (opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego warunku i dokumenty jakie musza
dostarczy¢ Wykonawcy w celu potwierdzenia spetnienia wymaganych warunkow): .....
Osobaly (pracownik zamawiajacego) dokonujaca opisu warunkow udiia%u w postQp-(-)waniu
oraz sposobu dokonywania oceny ich spetiania: Ewa Janowiak

14. Opis kryteriéw oceny ofert i spos6b oceny ofert (cena i inne kryteria odnoszace sie
do przedmiotu zamdwienia, np. okres gwarancji Jjakosci, termin wykonania zamodwienia,
serwis, koszty eksploatacji, jakosc¢ rozwigzan, jako$é produktu, funkcjonalnos¢, parametry
techniczne, aspekty Srodowiskowe, innowacyjne, aspekty spofeczne, sprawnosé, metodo-



logia i sposéb realizacji zaméwienia, ocena strategii, metody i techniki wykonania zamowie-
nia, organizacja procesu realizacji zaméwienia, ip. ):

KRYTERIUM PODKRYTERIA ' WAGA PUNKTY
CENA 70% 70
Kreacja Koncept/motyw przewodni kampanii 10% 10
Hasto gtéwne kampanii 10% 10
Logotyp z opisem genezy powstania 10% 10
RAZEM 100% 100
1) .Kryterium ,Cena” — maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskac oferta po

uwzglednieniu wagi kryterium wynosi-70 punktéw ( 1 punkt=1%).
Punkty za kryterium ,cena: zostang obliczone wg ponizszego wzoru:

Najnizsza cena brutto spoérod badanych ofert
llos¢ punktéw za cene = x 70 pkt.
Cena brutto badanej oferty

(wynik dziatania zostanie zaokraglony do 2. miejsc po przecinku)

2) Kryterium: Kreacja - maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyska¢ oferta — 30
punktow ( 1 punkt=1%), gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce parametry:

a ) Koncept/motyw przewodnia kampanii ( tzw. Big Idea) maksymalna liczba
punktéw jaka moze uzyskac oferta- 10 punktow.

Podstawa kampanii winien sta¢ sie precyzyjnie sformutowany koncept/motyw/czytelna
Big Idea, ktora bedzie w sposob jednoznaczny wynika¢ z kazdego z komunikatow w
poszczegblnych kanatach przekazu. Przy ocenie tego parametru bedzie miata znacze-
nie:

- sposo6b sformutowania Big Idea ( na tyle nowatorski, by otwierat pole do oryginalnej,
ukierunkowanej i zapamietywanej kreacji) zapewniajacy spojnosc z zatozeniami
kampanii: Przesigdz sie do tramwaju i autobusu” - maksymalna liczba punktow, jakg
moze uzyskac oferta — 10 punktow :

b) Hasto giéwne kampanii- maksymailna liczba punktow, jaka moze uzyskac ofer-
ta- 10 punktow

Hasto gtéwne kampanii: winno stanowi¢ podsumowanie, syntetyczne ujecie Big Idei .

Przy ocenie tego parametru bedzie miata znaczenie:

- stopien zgodnosci i spojnosé zaproponowanego hasta z zatozeniami kampanii: Prze-
sigdz sie do tramwaju i autobusu” oraz jego zapamigtywalnos¢ ( warstwa rytmiczna,
konstrukeyjno-sktadniowa hasta powinna utatwia¢ kodowanie komunikatu w $wiado-

mosci odbiorcow) — maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyska¢ oferta - 10 punk-
tow;

c) Logotyp gtéwny kampanii- maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyskac
oferta- 10 punktow

Przy ocenie tego parametru bedzie miata znaczenie:
- oryginalnoé¢, czytelnos¢, nowatorskos$é, pomystowosé ( zrozumiana jako spdjnosc z
zatozeniami kampanii: PrzesigdZz sie do tramwaju i autobusu™— maksymalna liczba
punktow, jakg moze uzyskac oferta - 10 punktow;
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3. Uzyskane w ramach poszczegoélnych kryteriow punkty zostang zsumowane. Zama-
wiajgcy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktérego oferta uzyska tacznie we wszystkich kryte-
riach oceny ofert najwigkszg liczbe punktow. Ocena punktowa, o ktérej mowa powyzej zo-
stanie przyznana z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku. W przypadku gdy dwie lub
wigcej ofert uzyska taki sam bilans punktéw, zgodnie z art. 91 ustawy Zamawiajacy wybie-
rze oferte z nizszg cena.

15. Wadium (zgodnie z art. 45 ustawy; wymagane w przypadku gdy warto$é zaméwienia
Jjest réwna lub przekracza kwote, od wartosci ktérej uzalezniony jest obowigzek przekazania
ogtoszenia o zamowieniu Urzedowi Oficjalnych Publikacji Wspélnot Europejskich. Zamawia-
jacy ustala wadium w wysoko$ci nie wigekszej niz 3% wartosci szacunkowej zamowienia
podstawowego wskazanego w pkt. 6 ppkt. 1 wniosku) w wysokosci 1 200,00 zt.

16. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy. Zamawiajacy ustala zabezpieczenie
(w granicach od 2% do 10% ceny catkowitej z VAT lub maksymalnej wartosci nominainej
zobowigzania wynikajacego z umowy) w wysoko$ci ————% (zgodnie z art. 147 i art.
150 ustawy P.z.p.)

17. Zaliczki na poczet wykonania zaméwienia.
Czy Zamawiajacy przewiduje udzielenie zaliczek na poczet wykonania zaméwienia: NIE /

FAKS)

18. Podwykonawstwo:

1) informacja o obowigzku osobistego wykonania przez wykonawce kluczowych czeéci za-
mowienia, jezeli zamawiajgcy dokonuje takiego zastrzezenia zgodnie z art. 36a ust. 2 Pzp:
Zamawiajgcy zastrzega obowigzek osobistego wykonania przez wykonawce:

a) kluczowych czesci zamowienia na roboty budowlane lub ustugi: TAK z uwzglednie-
niem charakteru zamoéwienia.

b) prac zwigzanych z rozmieszczeniem i instalacja, w ramach zaméwienia na dostawy:

(nalezy wskazac zakres zamowienia wraz z uzasadnieniem; Jezeli zamawiajgcy nie za-
miesci w SIWZ powyzszego zastrzezenia, Wykonawca moze zleci¢ podwykonawcy
catoS¢ zamowienia).

2) w przypadku zamowien na roboty budowlane:

3) Umowa w sprawie zamowienia publicznego na roboty budowlane musi zawieraé
postanowienia dotyczace:

4) w przypadku zamoéwien na ustugi i dostawy:
a) wymagania dotyczace tresci umowy o podwykonawstwie w zakresie terminu ptatnosci
wynagrodzenia podwykonawcy i dalszemu podwykonawcy:

20. Czy umowa w sprawie zamowienia publicznego zostanie zawarta na okres diuz-
szy niz 12 miesiecy:—FAK/ NIE*).

21. Zaméwienie jest o wartosci (wtasciwe zaznaczyc):
1) powyzej 207 000 euro / dla dostaw i ustug NIE LFAKS)
2) powyzej 5 186 000 euro / dla robét budowlanych NIE [ FAKE)

5



3) zamoéwienie jest finansowane ze srodkéw UE NIE4 TAK ™)

(jezeli zaznaczono TAK wypetni¢ pkt. a) - d))

a) jesli zamowienie dotyczy projektu / programu finansowanego ze $rodkéw UE nalezy
wskazaé projekt / program oraz wszelkie pomocne odniesienia, a takze udziat tych
srodkow w wartosci zamowienia : 85 % (podac, o ile jest znany) w ramach w/w projek-
tu/programu:

Projekt pn. ,Modernizacja i rozwéj zintegrowanego systemu transportu zbiorowego w

Olsztynie” w ramach Programu Operacyjnego Rozwdj Polski Wschodniej 2007 — 2013,

PRIORYTET IIl: Wojewddzkie osrodki wzrostu, DZIALANIE I11.1. Systemy miejskiego

transportu zbiorowego.

b) gtowne warunki finansowania i ptatnosci i / lub odestanie do odpowiednich przepisow
(0 ile dotyczy):

c) czy przewiduje sig mozliwoscé uniewaznienia postepowania, w przypadku jezeli srodki,
ktore Zamawiajacy zamierzat przeznaczyc¢ na sfinansowanie catosci lub czesci zamo-
wienia, pochodzace z budzetu Unii Europejskiej oraz nie podlegajace zwrotowi srodki
z pomocy udzielonej przez panstwa cztonkowskie Europejskiego Porozumienia o
Wolnym Handlu ( EFTA ) nie zostang mu przyznane—hNE+£ TAK ¥)

d) informacje dodatkowe (np. logotypy, papier firmowy, itp.): Papier firmowy

22. Osoby upowaznione do kontaktu z Wydziatem Zamowien Publicznych:
Ewa Janowiak - tel. 322
Andrzej Karwowski — tel. 451

23. Propozycja sktadu Komisji Przetargowej (wskazane osoby powinny by¢ pracowni-
kami komorki wnioskujgcej):

1) Karwowski Andrzej — JRP V — przewodniczacy

2) Bogustaw Zmijewski — Doradca Prezydenta- zastgpca przewodniczacego

3) Aneta Szpaderska — KDO

4) Marta Bartoszewicz — Rzecznik Prasowy UM

5) Ewa Janowiak — JRP V

7) Pawet Pliszka - ZDZiT

Zataczniki do wniosku (parafowane przez osobe zatwierdzajgcg wniosek):

1. Wz6r umowy parafowany przez Radce Prawnego zawierajgcy zapisy 0 ew. mozliwosci
dokonania istotnych zmian jej postanowien wraz z okresleniem warunkéw wprowadzenia
takich zmian oraz postanowienia o podwykonawstwie ,

. Plan finansowy zadan wiasnych potwierdzajacy Zrédto finansowania wydziatu wnioskuja-

cego,

Opis przedmiotu zamoéwienia;

Wizualizacje: odcinek A, B, C, D,

Spot reklamowy

. Logo Olsztynskiej Karty Miejskiej

Papier firmowy

N

el ol

)* niepotrzebne skre$li¢

Wpiosek wraz z zatacznikami nalezy dostarczy¢ w wersji papierowej oraz przekazac¢ na no-
sniku elektronicznym (skrzynka poczty elektronicznej WZP adres: przetargi@olsztyn.eu lub

piyta).

Sporzadzit: Ewa Janowiak Olsztyn, dnia
(nrtel. wew. 322)
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Podpis Skarbnika Miasta

INSPEELOR
- ve
Ew ]anowr‘ak

Zatwierdzit:

Podpis Dyrektoﬂ;a Wydziatu

-






